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Ponudniki s sodelovanjem v Zeleni shemi slovenskega turizma ...

www.slovenia.info

IZBIRATE MED PREVERJENIMI @/

TRAJNOSTNIMI CERTIFIKATI

Za pridobitev slovenskega certifikata za trajnost Slovenia Green morate ponud-
niki najprej pridobiti enega mednarodnih certifikatov, ki jim v Zeleni shemi
reCemo »primarni certifikat«. Izbiro smo vam olajsali in za vas pripravili seznam
preverjeno kakovostnih in globalno pre- poznavnih certifikatov. Tako vam ni
treba na lastno pest raziskovati celotnega trga trajnostnih certifikatov, temvec se
le odlotite za najprimernejsega s Seznama znakov Zelene sheme.

IMATE PREDNOSTI PRI =R
PONUDNIKIH POTOVANJ O

Organizatorji oz. ponudniki potovanj pri poslovnih sodelovanjih vse pogosteje
prednost dajejo certificiranim ponudnikom nastanitev, znamenitosti in doZivetij.
S pravocasno pridobitvijo certifikata boste pripravljeni na trajnostne zahteve
vasih poslovnih partnerjev.

DOBITE NAVDIH IN IDEJE, o
KAKO POSTATI SE BOLJSI ,©
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Med postopkom pridobivanja kateregakoli trajnostnega certifikata s seznama
znakov ZSST boste dodobra spoznali njegove zahteve. Zahteve pa niso ni¢ druge-
ga kot vir idej za ukrepanje. Zahteve vam povedo, kaj morate storiti, da boste
izboljsali svoje delovanje in trajnostno poslovanje. Veé razli¢nih praks implemen-
tirate, bolj boste prijazni do okolja in druzbe.
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Z implementacijo ukrepov za var¢nej$o rabo vode in energije ter boljse ravnanje z
odpadki porabite manj virov, to pa se odraZza na ekonomskem podrodju - z
denarnimi prihranki. Certificirani ponudniki, ki spremljajo porabo vode, energije
in odpadkov, porocajo, da so ukrepi naju¢inkovitejsi takrat, ko jih podkrepijo se z
ozave$fanjem gostov in zaposlenih.

V petih letih smo zniZali porabo elektricne energije za 5%, kolicino odpadkov za 6% na gosta, porabo vode
pa kar za 20% na gosta na no¢. Pomemben prispevek k zniZanju so prinesla pisana opozorila ter dodatna
ustna opozorila nasih zaposlenih. Zamenjali smo ponudnika Cistil - novi nam zdaj omogoca vracilo
embalaze. Za is¢enje oken smo kupili posebne profesionalne pralne krpice in napravo na paro, tako da okna
zdaj ¢istimo brez Cistil, samo z vodo. Povecali smo tudi delez lokalnih proizvodov na samopostreznem
zajtrku z dobrih 40 % na vec kot 60 %. Odpadno hrano smo znizali na minimum, ce ostane kaj kruha ali
Zemljic, jih posusimo in podarimo sodelavcu, ki ima doma konje.

- Hostel Bearlog, Kocevje

*** STE POGOSEJE DEL
STUDIJSKIH TUR

Pri na¢rtovanju programov strokovnih ali novinarskih studijskih tur, ki v ospred-
je postavljajo trajnost nase dezele, organizatorji vedno iscejo trajnostne ponudni-
ke, ki podpirajo zgodbo zelene destinacije. Pogosto v program vkljucijo
nastanitve ali atrakcije s trajnostnim certifikatom in sodelujejo z dobavitelji, ki
delijo enake vrednote — manjsi odtis, vecja vrednost za vse.

*** SOBE PRODAJATE
PO VISJI CENI

Raziskava med $panskimi hoteli, v kateri so primerjali povpre¢no objavljene cene
in zadovoljstvo strank v certificiranih in necertificiranih hotelih, je razkrila, da
hoteli s trajnostnim certifikatom v povpredju prodajajo za 5 % drazje sobe in
dosegajo 15 % vedje zadovoljstvo med gosti.
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NAGOVARJATE VELIK TRG

POTENCIALNIH STRANK - KAR 83 % fo (i -\O\
) ’ BT

Raziskava '‘Booking: Sustainable Travel Report 2024' kaZe, da so trajnostna
potovanja pomembna kar 83 % popotnikom. 75 % verjame, da Zelijo v naslednjih
12 mesecih potovati bolj trajnostno. DeleZ popotnikov, ki si Zelijo obiskane
destinacije pustiti za seboj boljse, se je v zadnjem letu dvignil s 66 % na 71%.
Ljudje se vse bolj nagibajo k trajnostnim izbiram; 45 % jih meni, da lahko sami
zmanj$ajo druzbene vplive potovanj. Skoraj polovici potnikov se zdi nastanitev,
oznacena kot trajnostna, bolj privla¢na. Jih boste nagovorili vi ali jih bo nekdo
drug? Odloc¢itev je vasa.

PRIVABITE GOSTE, KI SO ZA TRAJNOST /_/l
PRIPRAVLJENI PLACATI VEC <

Ceprav med potroéniki prevladuje mnenje, da je trajnostno vedenje na potovan-
jih predrago, jih je vec kot polovica pripravljenih placati ve¢ za bolj trajnostno
hrano, aktivnosti, transport ali nastanitev. Koliko ve¢ bi pla¢ali? V povpreéju kar
38 %!

STE KONKURENCNI )
ZAPOSLOVALEC of |12
DDD

Trajnost je pomemben faktor pri privabljanju in ohranjanju delavcev, kar je v
¢asu pomanjkanja kadra v gostinstvu in turizmu velika prednost. Medtem ko so
konkuren¢na placa, prepoznavanje kakovostno opravljenega dela in zadovoljstvo
pri delu obic¢ajno klju¢ni dejavniki, zaradi katerih delavci ostajajo zvesti delodajal-
cu, kar 94 % anketirancev iz Velike Britanije pri odlo¢anju o tem, kje bodo delali,
uposteva tudi zavezanost podjetja druzbeni in okoljski odgovornosti. 84 %
gostinskih delavcev bi verjetno dlje ¢asa ostalo na delovnem mestu, ¢e bi njihov
delodajalec pozitivno vplival na okolje. Polovica vprasanih je delodajalca izbrala
zato, ker je bilo podjetje bolj trajnostno kot konkuren¢na podjetja.
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